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In dem Vortrag werden zunachst Grundkonzepte der sozialen Netzwerk-
analyse vorgestellt. Hierbei wird zwischen relationalen und positionalen
Anséatzen unterschieden. Es folgt eine Typologie sozialer Netzwerke,
insbesondere nach Analyse von Gesamtnetzwerken und ego-zentrierten
Netzwerken. Am Beispiel einer Kommunikationsnetzwerkanalyse von
Bilrgerinitiativen wird ein Eindruck von der Analyse von Gesamtnetzwer-
ken vermittelt. Die ego-zentrierten Netzwerke werden ausfuhrlich an ei-
nem Beispiel untersucht, dem eine Fallstudie zur interpersonalen Kom-
munikation im Finanzbereich zur Grunde liegt. Nach der Vorstellung von
verschiedenen Erhebungsverfahren flr ego-zentrierte Netzwerke werden
am Beispiel der Fallstudie Analyseinstrumente fur die ego-zentrierten
Netzwerke ausgeftihrt. Dadurch wird die Bedeutung von Meinungsfih-
rern und sozialen Netzwerken in der Finanzkommunikation veranschau-
licht.



